o s p h o t o o

r a p h vy

Ein  Auftrag zur Architekturfotografie ist eine Verpflichtung bzgl. Zeit, Resourcen und Geld.

Bilder mit hoher Qualitdt von einem Bauwerk zu machen birgt eine groRe Herausforderung. Eine gewissenhafte
Planung und gelungene Kommunikation zwischen dem Kunden, dem Fotografen, dem Besitzer des Bauobjektes und
Vertretern vor Ort sichern héchste Leistungsfahigkeit und Produktivitat.

Die Punkte in dieser Checkliste wurden von amerikanischen Designer-Firmen und Architekturfotografen gesammelt.
Obwohl jeder Auftrag einzigartig ist, kann die Checkliste Hilfestellung bei der Planung und der tatsachlichen
Herstellung von fotografischen Projekten geben. Sie ist ein nutzlicher Leitfaden fir den Designer, den Kunden und
andere Vertragspartner sowie flr den Fotografen.

Die Checkliste ist ein Arbeitsmaterial. Sie wurde nicht urheberrechtlich geschiitzt. Deshalb kénnen Sie sie fur lhre
Belange anpassen, erweitern und umarbeiten.

Einen Architekturfotografie Auftrag erteilen
Bestimmen Sie lhren Bedarf

Sie und lhr Design-Team haben hart an der Beendigung lhres letzten Projektes gearbeitet. Im Lésungsprozess von
verschiedensten Problemen konnten Sie lhre Kreativitdt, lhre Phantasie und lhre Entschlossenheit unter Beweis
stellen. Sie kénnen mit Stolz auf lhre Ergebnisse schauen. Nun brauchen Sie einen Fotografen, der lhr Projekt
fotografiert.

Damit lhre Ideen und Designs bestmdglich prasentiert werden, missen Sie sicher gehen koénnen, dass lhr Projekt
professionell fotografiert wird. Der Fotograf wird das Know-how lhrer Firma vermarkten wollen, deshalb ist es
wichtig, dass Sie eng mit ihm zusammenarbeiten. Somit kénnen Sie sicherstellen, dass die Bilder die Informationen
vermitteln, die lhnen wichtig sind.

Bestimmen Sie lhre Wiinsche

Definieren Sie lhre Ziele und Bedirfnisse bevor Sie nach einem Fotografen suchen. Dadurch kénnen Sie lhr Projekt
besser beschreiben und somit einen passenden Fotografen finden.

Bestimmen Sie die Design-Konzepte, architektonische Elemente und andere Merkmale, die durch die Fotografie
vermittelt werden sollen. Es kann sich eventuell als hilfreich erweisen, diese nach ihrer Bedeutung zu gewichten.
Erstellen Sie eine Liste mit Bildern, um in die Diskussion mit dem Fotografen einsteigen zu kdnnen. Bereiten Sie sich
darauf vor, spezifische visuelle Kriterien fur lhr Projekt erklaren zZu kénnen.

Uberlegen Sie sich, wie die Fotografien in Ihren gesamten Marketing-Plan eingepasst werden. Sind die Fotografien nur
fur lhr Archiv gedacht? Werden sie in internen Verdffentlichungen abgebildet? Werden Sie fur den Markt
freigegeben? Werden Sie in Handelszeitschriften oder Bichern veroffentlicht? Werden Sie in der Handels- oder
Kundenwerbung eingesetzt? Werden die Fotografien von anderen Projektmitarbeiterinnen oder sogar von Kundinnen
genutzt?

Wenn Sie lhre Ziele und Bedirfnisse klar bestimmen, sind Sie aufs Beste darauf vorbereitet, mit dem Fotografen lhre
Ideen bezuglich des Projektes zu besprechen. Indem Sie lhre Zielvorstellungen nzher erldutern und zu Anfang
besprechen, werden Sie den Fotografen auswéahlen kénnen, der Ihren Anspriichen und lhrem Projekt gerecht wird.
Zudem erleichtert es dem Fotogafen die Erstellung seines Entwurfs und Kostenvoranschlags.



Wahlen Sie einen Fotografen

Bei der Auswahl eines Fotografen kénnen die oértliche Nahe oder sein spezifisches Fachwissen ausschlaggebend sein.
Nachdem Sie passende Fotografen gefunden haben, bitten Sie sie, lhnen ihre Prasentationsmappe zukommen zu
lassen. Sie mochten vielleicht Fotos ahnlicher Projekte oder von Bautypen, die Sie sich vorstellen, sehen.

Treffen Sie sich, wenn moglich, zu einem frilhen Zeitpunkt mit den Fotografen oder deren Vertreterlnnen, damit lhre
Entscheidung und damit die Qualitat der Bilder nicht durch Terminschwierigkeiten beeinflusst werden. Wenn es der
Projektrahmen zuldsst, besuchen Sie mit den Fotografen das Projekt bevor diese ihre Entwiirfe einreichen. Bitten Sie
die Fotografen, ihre Vorschlage und Ideen einzubringen. Dadurch werden die Herangehensweisen der einzelnen
Fotografen deutlich und damit lhre Auswahl erleichtert.

Die meisten Berufsfotografen haben sich auf bestimmte Gebiete spezialisiert. Ein Studiofotograf zum Beispiel hat
vielleicht weder die Ausristung noch das Fachwissen, um einen architektonischen Auftrag auszufiihren.

Architekturfotografen arbeiten oft in vielen Nachbarfeldern. Einige fotografieren vielleicht Innenausstattungen,
Industrieanlagen und Werbeflachen. Andere haben vielleicht mehr Erfahrung mit Architekturmodellen, AuRenanlagen,
Luftaufnahmen oder Baudokumentationen. Andere schlieRlich beschaftigen sich mit speziellen Ausleuchtungen, Stilen
oder Anwesen. Fur jedes dieser Teilgebiete bendtigen sie spezifische Fahigkeiten und Ausriistungen. Vielleicht finden
Sie einen Fotografen fiir alle lhre fotografischen Bedirfnisse, oder aber Sie arbeiten mit verschiedenen Fotografen an
unterschiedlichen Projekten.

Ein talentierter Fotograf, der sich auf Architektur und Innenausstattung spezialisert hat, sollte in der Lage sein, lhre
Bedirfnisse zu verstehen sowie miindlich und per Fotografie zu vermitteln. Ideal wére, wenn der ausgewéhlte
Fotograf ein Teil lhres Marketing-Teams wiirde. Kreativitat, Professionalitdt, Einpassungsvermégen und Spezial-
Ausriistung sollten neben der Erfahrung und dem Enthusiasmus des Fotografen bei der Auswahl bedacht werden.
Wenn Sie lhre Bedirfnisse an die Starken des Fotografen anpassen kénnen, ist lhnen der Erfolg gewiss.

Kalkulieren Sie den Auftrag

Als kreativer Fachmann wissen Sie, dass Sie zur Bestimmung der Design-Kosten auf eine genaue Festlegung des
Arbeitsaufwandes angewiesen sind. Um ein Angebot zu unterbreiten, ist auch der Fotograf auf eine detaillierte
Beschreibung des Auftrages angewiesen, einschlieRlich Informationen zu den Anforderungen an das Bild, seinen
Gebrauch, Deadlines, Logistik bzgl. des Objektes und andere Spezifika..

Wenn Sie sich nicht ganz sicher sind, dann besprechen Sie Projekte im beruflichen Werdegang des Fotografen, die
lhrem Projekt &hneln. Das koénnte Ihnen bei der Klarung und Ausarbeitung des Auftrages helfen.

Der Preis fir kommerzielle Fotografien richtet sich nach Art der Arbeit und der Verwendung durch den Kunden. Wenn
die Bilder dazu genutzt werden, um Designer-Leistungen zu dokumentieren und zu vermitteln, ist der Preis niedriger
als bei Werbe- oder Geschéftsbildern. Das Honorar des Fotografen sowie Vertragskosten erhdhen sich mit der
Ausweitung des Einsatzes und der Anzahl der Bilder.

Das Honorar wird vom jeweiligen Fotografen festgelegt und macht nur einen Teil der Auftragskosten aus.
Kostenpunkte des Honorars sind u. a. der Einsatz der Bilder, die Kreativitat des Fotografen, seine Berufserfahrung,
Ausriistung, Studiogebiihren und Personal. Zuséatzliche Leistungen, wie Vor- und Nachbereitungszeit, miissen auch
durch das Honorar abgedeckt sein.

Informationen zur Taxierung

Neben dem Honorar gibt es noch andere Kosten bei einem Auftrag. Diese schlieRen Film, Verarbeitung, Honorare fur
Assistentinnen, Reisekosten und Entwicklungskosten ein. Andere Kosten kénnen Mieten fur Spezialgerate, Honorare
far Modeschépfer und Modelle, spezielle Versicherungen und andere Ausgaben sein.

Der Wert der Fotografien wird durch verschiedene Uberlegungen beeinflusst. Dazu gehért, in welchem MaRe die
Bilder eingesetzt, reproduziert und verbreitet werden. Der Einsatz der Bilder bestimmt zum groRen Teil deren Wert
und der Wert bestimmt wiederum das Honorar.



Legen Sie den speziellen Wert fest

Werden die Bilder im Geschéftsbereich benutzt? In gedruckten Broschiiren? Bei Preisausschreibungen? Publiziert? In
Herausgeberwerken? In der Werbung? Werden Nachdrucke benétigt? Werden Farbkopien in lhrem Marketing-Material
benutzt? Haben Sie vor, die Bilder fir Ihr Archiv oder fiir spateren Gebrauch einzuscannen? Werden die Bilder in ein
Computer-Netzwerk gesetzt?

Wenn ein einzelner Kunde den Auftrag erteilt, wird der Fotograf wahrscheinlich ein Grundhonorar fordern. Wenn sich
die Kosten auf mehr als einen Kunden verteilen, wird das Honorar héher angesetzt, da die Bilder wahrscheinlich
breiter genutzt werden. Stellen Sie fest, wer die Fotografien in Auftrag gibt, erhdlt und nutzt.

Fur eine genaue Kostenkalkulation ist es wichtig, die Zahl der Bilder und die Gebiete, die fotografiert werden sollen,
detailliert zu benennen. Bestimmen Sie die Art der Prasentation. Brauchen Sie Negative, Dias, Schwarz-Weil- oder
Farbbilder, digitale oder andere spezielle Bilder? Benennen Sie die GroRe der Bilder und die Anzahl, die Sie brauchen.

Teilen Sie dem Fotografen mit, ob Sie ein Angebot oder einen Kostenvoranschlag
brauchen

Das Angebot beinhaltet, dass der Preis innerhalb eines festgesetzten Rahmens festgelegt wird und als Wettbewerbs-
Gebot innerhalb der Konkurrenz gilt. Solche Ausschreibungen werden angesetzt, wenn der Preis alleine der
Entscheidungsfaktor fir die Vergabe eines Auftrages darstellt. Aber auch Gebote sollten unter zusatzlichen Kriterien,
wie Geschaftsbeziehungen, Berufserfahrung, Stil, Qualitat und kreativem Zugang, betrachtet werden.

Ein Kostenvoranschlag auf der anderen Seite ist eine faire Einschatzung der Kosten des Auftrags, errechnet auf
Grund der erhaltenen Informationen. Kostenvoranschldge werden normalerweise auRer Konkurrenz gegeben und
kénnen je nach Art des Projektes flexibel gehalten sein.

Bitte beachten Sie, dass Anderungen innerhalb des Auftragsrahmens, wie Erhéhung der Anzahl der Bilder oder
Erweiterung des Verwendungsbereiches, auch wenn sie noch so minimal erscheinen, zu zuséatzlichen
Kostenforderungen fiihren konnen. Es ist nicht uniblich, dass Fotografen jegliche Auftragsanderungen nur nach
schriftlicher Ubereinkunft annehmen.

Méglichkeiten der Kosten-Kontrolle

Was machen Sie, wenn lhre Bedirfnisse |hr Budget (libersteigen? Unterscheiden Sie als erstes zwischen lhren
Winschen und lhrem Bedarf. Erwagen Sie lieber eine Reduktion der Anzahl der Bilder als eine EinbuRe an Qualitat.
Versuchen Sie, einen guten Wert fir |hr Geld zu bekommen. Es gibt immer jemanden, der |hr Projekt fiir weniger
Kosten fotografiert, aber solche Geschafte kdnnen Sie auch teuer zu stehen kommen. Halten Sie nach Wert und
nicht nach Preis Ausschau. Erkennen Sie, wenn fachméannisches Know-how sich auf lange Sicht bezahlt macht. Finden
Sie heraus, welche zusatzlichen Leistungen der Fotograf anbieten kann, die Ihnen lhre Arbeit erleichtern und
verbessern. Bedenken Sie, dass die Qualitdt lhrer Fotografien die Philosophie lhrer Firma widerspiegelt.

Wenn ein Auftrag auRerhalb der Stadt angesiedelt ist, mdchten Sie vielleicht mit einem Fotografen arbeiten, der in
der Ndhe des Objekts angesiedelt ist. Ein Fotograf vor Ort wird nicht nur die Region besser kennen, auch Kosten und
Ausgaben kénnen dadurch verringert werden.

Copyrights und Nutzung

Nach dem Copyrightgesetz besitzt der Fotograf das Copyright der Bilder und ermachtigt seine Kunden zu einem
bestimmten Gebrauch per schriftlicher Ubereinkunft. Deshalb: je groRer die geplante Verwendung, desto hoher das
Honorar fir den Fotografen. Verhandeln Sie deshalb die Anzahl und den Einsatzbereich, den Sie im Moment
bendtigen, mit der Option, weitere Verwendungen in der Zukunft zu verhandeln. Das halt Sie davon ab, Rechte zu
erwerben, die Sie vielleicht nie benétigen. Um eine Planung zu erleichtern, kénnen Sie mit Ihrem Fotografen eine
Kostentabelle fur zukiinftige Nutzung der Bilder erstellen.

Nicht vergessen

Als Besitzer des Copyright haben Fotografen das Recht, die Verwendung, Reproduktion, Verteilung, Veréffentlichung



und Weiternutzung ihrer Fotografien zu kontrollieren.
Nutzungsrechte, die nicht schriftlich an Ihre Firma abgegeben wurden, verbleiben beim Fotografen.

Der Besitz von fotografischem Material wie Dias, Drucke, Negative oder Dateien berechtigt Sie nicht zur
Vervielféltigung der Bilder. Ohne spezifische Erlaubnis des Fotografen verstoRen Sie gegen das Copyrightgesetz,
wenn Sie Fotografien auf irgendeine Art und Weise vervielféltigen. Dazu gehért auch das Erstellen von Farbkopien
und das Einscannen. Deshalb ist es wichtig, dass Sie sich die Rechte fiir die kompletten Verwendungsméglichkeiten,
die Sie bendtigen, sichern.

Nach dem Federal Copyright Act (Bundes-Copyright-Gesetz, USA) von 1976 und der Berner International Copyright
Agreement (Internationalen Copyright Ubereinkunft) stehen Fotografien automatisch unter Copyright, auch wenn das
Copyright nicht auf ihnen vermerkt wurde. Das Fehlen des Copyright-Zeichen entbindet den zukiinftigen Nutzer nicht
von  seiner  Verantwortung, die  Erlaubnis  zur  Nutzung vom  Copyright-Besitzer  einzuholen.

Nutzungsrechte sollten schriftlich Gibertragen werden. Normalerweise umfasst der Kostenvoranschlag des Fotografen
neben dem Projektplan und der Kalkulation auch die gewahrten Nutzungsrechte. Einige Fotografen spezifizieren die
Verbreitungsrechte auf ihren Rechnungen. Um die Interessen aller zu wahren und Missversténdnissen vorzubeugen,
erscheint es angesagt, dass alle am Bild teilhabenden Parteien den Vertrag unterzeichnen.

Wer kann die Bilder nutzen?

Die Fotografien kénnen von den Parteien genutzt werden, die im Vertrag benannt wurden. Sollten sich andere
Kunden an den Kosten des Auftrags beteiligt haben, dann stellen Sie sicher, dass diese den Vertrag und die
Nutzungsrechte klar verstehen.

Wenn Sie vorhaben, Fotografien an Parteien weiterzugeben, die nicht im Vertrag benannt wurden, oder wenn Sie
Fotografien ohne schriftliche Genehmigung erhalten haben, dann denken Sie daran, dass nur der Fotograf die
Nutzungsrechte gewahren kann. Copyright und Nutzungsrechte kénnen nicht durch Kunden weitergegeben werden,
es sei denn, die Erlaubins des Copyright-Inhabers liegt vor.

Um Missverstandnissen vorzubeugen sollten Sie entweder mit dem Fotografen sprechen, bevor Sie seine Bilder an
Kollegen, Lieferanten und Redakteure weitergeben, oder Sie bitten diese, selbst mit dem Fotografen Kontakt
aufzunehmen. Mitglieder des Design-Teams, Vertragspartner, Hersteller, Kunden, Eigentiimer,
Zeitschriftenherausgeber und andere dritte Parteien missen sich mit dem Fotografen uber eine Nutzung der Bilder
einigen.

Analog

Die analoge GroRformatkamera (4x5 inch) wird aus folgenden Griinden immer noch beim Fotografieren verwendet:
Sie arbeitet unabhdangig von komplizierter Technologie und beschrankt sich auf das Wesentliche.
Die GroRformatkamera arbeitet prazise und kann flexibel eingesetzt werden.
Analoge 4x5 inch Dias konnen gut archiviert werden, da sie sehr haltbar und widerstandsfahig sind.
Dias sind ein bewahrtes Medium bei Veréffentlichungen.

Digital

Im Jahr 2000 breitete sich die digitale Leistungsfahigkeit aus mit dem Resultat, dass die Moglichkeiten der analogen
Fotografie erweitert und alte und neue Technologien kombiniert wurden.
Die Hauptaufgabe besteht darin, Qualitatsanspriichen in der Dokumentation von Architektur mit der Prasentation in
einem angemessenen Medium zu begegnen. Dies wird durch den Fotografen erreicht, der Uber ein tiefgreifendes
Wissen digitaler Prozesse verfligt - vom Erstellen des anfanglichen Bildes bis hin zur fertigen Datei. Die notigen
Anpassungen werden mit Fingerspitzengefiihl und Kompetenz erreicht. Die Grundvoraussetzung dafir ist ein
Kalibrationssystem, dass minimale Verluste und wirklichkeitsgetreue Farbkombinationen beim Umsetzen in das
passende Format garantiert. Der Fotograf wird verschiedene Bild-Versionen vorbereiten und bearbeiten, die
Architekten aus ihren eigenen Archiven ausgewahlt haben. Dies wird die Logistik von Druck und Internet-Produktion
vereinfachen.



Planung des Auftrags und Vorbereitung der Bewerberauswahl

GroRe Arbeiten entstehen selten zuféllig. Sie kénnen hervorragende Ergebnisse erzielen, wenn Sie genuigend Zeit fir
die Planung des Auftrages einrechnen und eng mit lhrem Fotografen = zusammenarbeiten.

Es gibt viele Faktoren in einem Architekturfotografie Auftrag. Manche, wie das Wetter, liegen auRerhalb lhres
Einflusses. Andere, wie die Fertigstellung des Baus, Beziehungen zu den Kunden und Eigentimern, kénnen Sie in
einem gewissen MaRe beeinflussen. Der gelungenste Auftrag ist der, mit wenigen oder keinen Uberraschungen. Es
gibt zahlreiche vorbereitende Schritte, die vor dem Fotografieren liegen und die hilfreich fiir bestmégliche Bilder sind.

Die Architectural Photographers Specialty Group (APSG) von der American Society of Media Photographers (ASMP)
hat zusammen mit zahlreichen Architektur- und Design-Firmen eine Checkliste vorbereitet, die viele der
Uberlegungen beinhaltet, die beim Fotografieren von Bauwerken oder Innenausstattungen auftauchen. Copyright und
Nutzungsrechte wurden dabei bedacht sowie Gedachtnisstitzen zur Vorbereitung, zum Zugang zum Projekt, zur
Logistik, und andere Tipps, die eine erfolgreiche fotografische Arbeit unterstitzen.

Was der Kunde vorbereiten muss

Zur genauen Lage des Objekts, Beschreibung und Dokumentation:
[l Besuchen Sie das Projekt mit dem Fotografen, wenn moglich.
[l Stellen Sie Landkarten und/oder Plane mit einem korrekten Nord-Pfeil zur Verfligung
[l Stellen Sie Fotos vom Baufortschritt zur Verfiuigung

[1 Beschreiben Sie Ihre Ziele klar: Welche Gebiete sollen fotografiert werden? Aus welchen
Blickwinkeln/Einstellungen

[1  Beschreiben Sie genau das verwendete Material, Lichtquellen, benutzte Raume usw.
[1  Besprechen Sie Probleme oder Miangel, die vom Fotografen heruntergespielt werden.
Wer gibt die Fotografien in Auftrag und zu welchem Zweck?
[l Sind die Bilder fur Einzelkunden?
[l Teilen sich mehrere Parteien die Kosten an den Bildern und méchten sie alle die Bilder nutzen?
[l Legen Sie die Nutzungsrechte fur die Bilder fest.
[l Gelten die gleichen Rechte fur alle Parteien?
Liefertermin und Préasentation der Bilder
[1  Drucke, Dias, Negative, Dateien?
Was der Fotograf vorbereiten muss
Copyright

[l Weisen Sie klar darauf hin, dass das Copyright beim Fotografen bleibt solange dies nicht schriftlich anders



fixiert wurde.
[1 Nutzungsrechte der Bilder
Beschreiben Sie die Nutzung
[J  Archive, A/Voder multi-media Prasentationen, Portfolios
[l Broschuren oder zusatzliche Materialien
[l Design-Wettbewerbe
[l AIA oder andere Design-Organisationen
[l Produkt-Wettbewerb
[l Kommerziell gesponserte Wettbewerbe

[l Herausgeberwerke

[l Publicity:
[l Marketing-Gebrauch

[l Veroffentlichungen in der Presse, Folios, Flyers

[l Werbeanzeigen: Handel oder Verbraucher
[l Andere
Rechte zur Vervielféltigung und Verbreitung
[1  Beschreibung des Mediums
[l Nutzungsbereich
[l Zeitspanne der Nutzung der Bilder
L] Subsidiare Rechte
Lieferung der Bilder
[l Legen Sie fest, wie die Bilder geliefert werden sollen

[1 Benennen Sie klar, ob der Fotograf die Originale des Film- und digitalen Materials behélt oder ob dieses an
den/die Kunden lbergeben wird.

Verhandlungen und Honorare



Das Honorar des Fotografen hangt von der Nutzung der Bilder und der Produktionskosten ab. Eine weitere Nutzung
erhdht den Wert der Bilder und das Honorar wird diesem angepasst.

Sowohl der Kunde als auch der Fotograf miissen einen Spielraum im Budget einplanen fiir unvorhergesehene Vorfille
wie extra Aufnahmen, Verdnderungen beziglich Zeit, Materialien und Arbeitskosten.

Wenn das Budget festgesetzt wurde, wurden die Vorgaben von allen Parteien klar verstanden? Wenn der Kunde ein
niedrigeres Honorar will, was kann dafiir ausgehandelt werden? Das kann ein eingeschranktes Nutzungsrecht, weniger
ausgearbeitete Beleuchtung oder Styling der Bilder, kleinere Formate, weniger Bilder, einen flexibleren Zeitplan mit
einer verlangerten Lieferfrist, bessere Nennung des Fotografen oder andere Méglichkeiten bedeuten.

Wenn alle Bedingungen klar verstanden und ausgehandelt wurden, sollte der Kunde den Kostenvoranschlag oder
einen Vertrag unterschreiben und einen Auftrag erteilen mit einer Anzahlung, die als Auftragsbestéatigung gilt.

Beim Objekt: Was bedacht werden sollte
Erwarten die Eigentiimer oder Bewohner des Objekts den Fotografen und sein Team?

Wissen Sie, welchen Zeitrahmen und welche Arbeiten damit verbunden sind? (Einige Leute denken, ein Fotograf
kommt kurz mit einer Kamera in der Hand, macht ein paar Bilder und geht nach ein paar Minuten wieder. Also
Uberraschen Sie sie nicht.)

Wird der Kunde oder sein Vertreter beim Fotografieren dabei sein?
Der Fotograf muss wissen wie er in Kontakt tritt mit:
[l Kunden mit Biro-, Privat und Wochenend-Telefonnummern fiir morgens und abends
[1  Gebaude-Eigentiimer
[l Sicherheitskraften
[l Hausmeistern/Gebaudemanagern

[1  Strom- oder andere Dienstleistungsfirmen zum Einholen der Erlaubnis, die (evt. computergesteuerte)
Gebédude-/Geldnde-Beleuchtungen und -Anlagen zu kontrollieren

[l Gewerkschaftsvertretern

[l Andere Leute, die mit dem Projekt zu tun haben
Ist das Objekt zugangig?

[l Gibt es Parkmoglichkeiten fur den Fotografen?

[l Konnen der Fotograf und sein Team auBerhalb der Geschaftszeiten das Objekt betreten? Und auch wieder
verlassen?

[l Braucht der Fotograf Schliissel oder Sicherheits-Codes fir irgendwelche Bereiche?

[l Sind die Aufzlge in Betrieb? Und die Alarmanlagen ausgeschaltet?



[l Sind alle Zimmer und Raume zuganglich?
[l Koénnen Fenster und Jalousien verstellt werden?
Bedenken Sie die Jahreszeit und das erwartete Wetter
[l Naturliches Licht und der Stand der Sonne
[l In welche Richtung steht das Gebiude?
[l Sonne auf die Hauptfassade?
Bedenken Sie die Jahreszeit
[l  Blatter an den Baumen?
[l Bluhende Bische und Pflanzen?
[l Schnee auf der Erde?
[l Jahreszeitliche Dekorationen?
Bedenken Sie den Wochentag
[l Vorbei flieRender StraRenverkehr und/oder geparkte Autos?
[l FuRganger, Buroangestellte, Dienstleister oder Lieferdienste?
Bedenken Sie die beste Tageszeit fur die Fotografie
[l Innen-, AuRenausstattung
[l Naturliches Licht, Sonne, Schatten, gemischtes Licht, Blickwinkel/Einstellungen
[1 Ist es am besten nachts die Fotos anzufertigen?
Sind alle Bauarbeiten beendet?
[l Hat der Vertreter des Kunden das Objekt kiirzlich inspiziert?
[l Wurden Anhznger, Milltonnen, Abfallhaufen, Geruste, Zaune und Trimmer weggeraumt?
[l Bau- und Miet-Schilder abgebaut?
[l Hausnummer angebracht? Beleuchtet?
[1  Sind alle Raume, einschlieRlich der Erdgeschoss-Zimmer, belegt?

[l Landschaftsgestaltung abgeschlossen?



Der Zustand des Objektes sollte vor Eintreffen des Fotografen lberprift werden.

[J  Sind die Fenster sauber? Keines zerbrochen?

[l Ist der Hof/Vorgarten ordentlich?

[1 Ist der Rasen griin? Der Garten gegossen?

[1  Gesunde Bepflanzung? Oder nur Buschel?

[l Sprenkelanlage abgestellt, damit das Geb&dude trocken bleibt?

[l Erbitten Sie eine Verlegung der Hausmeisterarbeiten wahrend der Fotoaufnahmen (Rasenmahen,
Stralenarbeiten, Fensterputzen ... nein, heute nicht, vielen Dank.).

[l Funktionieren die Springbrunnen?

[l Sind Fahnen und Flaggen angebracht?

[1  Erkunden Sie sich nach weiteren moglichen Stérungen wie Millabfuhr, Lieferungen, StraRenfeste, Umzige.

[ Gibt es Graffiti am Gebdude? An den Ziunen? Posters? Zeichen?

Wenn Zugang uber Anliegergebdude nétig ist, bedenken Sie Folgendes:

[l Wurden Absprachen getroffen?

[l Gebuhren bezahlt und/oder Erlaubnis eingeholt?

[l Versicherungsnachweis notig?

Was in Bezug auf Elektrizitat bedacht werden muss:

[l Versichern Sie sich, dass Sie alle Informationen tiber die Farbtemperatur aller Lichtquellen haben.

[l Funktionieren alle Glihbirnen? Haben alle die gleiche Farbe? Haben Sie welche in Reserve?

[1  Regeln Sie, dass Sie Zugang zu den Sicherungskasten oder zu den computergesteuerten Licht-Kontroll-
Systemen haben.

[l Zugang auch zu elektrischen Jalousien und Alarmsystemen.

[l Versichern Sie sich, dass Zeit- und Lichtsensoren an die Lichtverhaltnisse bei Morgengrauen und
Abenddammerung angepasst werden kénnen.

Beim Fotografieren von Innenausstattungen bedenken Sie Folgendes:

[l Wurden alle Bewohner und Nachbarn tber den Fotografie-Termin informiert?

[l Sind offentliche und private Raume sauber?



[l Wurden alle Mobel aufgebaut?
[l Hangen alle Gemalde an der Wand? Sind Skulpturen und andere Kunstwerke an ihrem Platz?
[l Sind Blumen und Pflanzen verfugbar? Requisiten angebracht?

Haben Sie die Erlaubnis, personliche Dinge zu verstellen (und wieder zuriickzustellen)?

Sorgen Sie dafiir, dass der Fotograf einen sicheren Platz hat, an dem er seine Ausriistung verstauen kann. Und einen
sauberen, dunklen Bereich, in dem er den Film einlegen kann.

Der Fotograf braucht eventuell die Unterstiitzung des Kunden, um an Objekte und Modelle heranzukommen.

Architectural Photography Checklist
Prepared and distributed by
the Architectural Photographer's Specialty Group
of the American Society of Magazine Photographers

Ein Auftrag zur Architekturfotografie ist eine Verpflichtung bzgl. Zeit, Resourcen und Geld.

Bilder mit hoher Qualitdt von einem Bauwerk zu machen birgt eine groRe Herausforderung. Eine gewissenhafte
Planung und gelungene Kommunikation zwischen dem Kunden, dem Fotografen, dem Besitzer des Bauobjektes und
Vertretern vor Ort sichern héchste Leistungsfahigkeit und Produktivitat.

Die Punkte in dieser Checkliste wurden von amerikanischen Designer-Firmen und Architekturfotografen gesammelt.
Obwohl jeder Auftrag einzigartig ist, kann die Checkliste Hilfestellung bei der Planung und der tatsachlichen
Herstellung von fotografischen Projekten geben. Sie ist ein nutzlicher Leitfaden fir den Designer, den Kunden und
andere Vertragspartner sowie flr den Fotografen.

Die Checkliste ist ein Arbeitsmaterial. Sie wurde nicht urheberrechtlich geschiitzt. Deshalb kénnen Sie sie fur lhre
Belange anpassen, erweitern und umarbeiten.

Einen Architekturfotografie Auftrag erteilen
Bestimmen Sie lhren Bedarf

Sie und lhr Design-Team haben hart an der Beendigung lhres letzten Projektes gearbeitet. Im Lésungsprozess von
verschiedensten Problemen konnten Sie lhre Kreativitdt, lhre Phantasie und lhre Entschlossenheit unter Beweis
stellen. Sie kénnen mit Stolz auf lhre Ergebnisse schauen. Nun brauchen Sie einen Fotografen, der lhr Projekt
fotografiert.

Damit lhre Ideen und Designs bestmdglich prasentiert werden, missen Sie sicher gehen koénnen, dass lhr Projekt
professionell fotografiert wird. Der Fotograf wird das Know-how lhrer Firma vermarkten wollen, deshalb ist es
wichtig, dass Sie eng mit ihm zusammenarbeiten. Somit kénnen Sie sicherstellen, dass die Bilder die Informationen
vermitteln, die lhnen wichtig sind.

Bestimmen Sie lhre Wiinsche

Definieren Sie lhre Ziele und Bedirfnisse bevor Sie nach einem Fotografen suchen. Dadurch kénnen Sie lhr Projekt
besser beschreiben und somit einen passenden Fotografen finden.



Bestimmen Sie die Design-Konzepte, architektonische Elemente und andere Merkmale, die durch die Fotografie
vermittelt werden sollen. Es kann sich eventuell als hilfreich erweisen, diese nach ihrer Bedeutung zu gewichten.
Erstellen Sie eine Liste mit Bildern, um in die Diskussion mit dem Fotografen einsteigen zu kdnnen. Bereiten Sie sich
darauf vor, spezifische visuelle Kriterien fur lhr Projekt erklaren zZu kénnen.

Uberlegen Sie sich, wie die Fotografien in lhren gesamten Marketing-Plan eingepasst werden. Sind die Fotografien nur
far lhr Archiv gedacht? Werden sie in internen Veroffentlichungen abgebildet? Werden Sie fur den Markt
freigegeben? Werden Sie in Handelszeitschriften oder Bichern veroffentlicht? Werden Sie in der Handels- oder
Kundenwerbung eingesetzt? Werden die Fotografien von anderen Projektmitarbeiterlnnen oder sogar von Kundinnen
genutzt?

Wenn Sie lhre Ziele und Bedirfnisse klar bestimmen, sind Sie aufs Beste darauf vorbereitet, mit dem Fotografen lhre
Ideen bezuglich des Projektes zu besprechen. Indem Sie lhre Zielvorstellungen nzher erldutern und zu Anfang
besprechen, werden Sie den Fotografen auswahlen kénnen, der Ihren Anspriichen und lhrem Projekt gerecht wird.
Zudem erleichtert es dem Fotogafen die Erstellung seines Entwurfs und Kostenvoranschlags.

Wahlen Sie einen Fotografen

Bei der Auswahl eines Fotografen kénnen die ortliche Nahe oder sein spezifisches Fachwissen ausschlaggebend sein.
Nachdem Sie passende Fotografen gefunden haben, bitten Sie sie, lhnen ihre Prasentationsmappe zukommen zu
lassen. Sie mochten vielleicht Fotos ahnlicher Projekte oder von Bautypen, die Sie sich vorstellen, sehen.

Treffen Sie sich, wenn moglich, zu einem frilhen Zeitpunkt mit den Fotografen oder deren Vertreterlnnen, damit lhre
Entscheidung und damit die Qualitat der Bilder nicht durch Terminschwierigkeiten beeinflusst werden. Wenn es der
Projektrahmen zuldsst, besuchen Sie mit den Fotografen das Projekt bevor diese ihre Entwiirfe einreichen. Bitten Sie
die Fotografen, ihre Vorschlage und Ideen einzubringen. Dadurch werden die Herangehensweisen der einzelnen
Fotografen deutlich und damit lhre Auswahl erleichtert.

Die meisten Berufsfotografen haben sich auf bestimmte Gebiete spezialisiert. Ein Studiofotograf zum Beispiel hat
vielleicht weder die Ausristung noch das Fachwissen, um einen architektonischen Auftrag auszufiihren.

Architekturfotografen arbeiten oft in vielen Nachbarfeldern. Einige fotografieren vielleicht Innenausstattungen,
Industrieanlagen und Werbeflachen. Andere haben vielleicht mehr Erfahrung mit Architekturmodellen, AuRenanlagen,
Luftaufnahmen oder Baudokumentationen. Andere schlieRlich beschaftigen sich mit speziellen Ausleuchtungen, Stilen
oder Anwesen. Fur jedes dieser Teilgebiete bendtigen sie spezifische Fahigkeiten und Ausriistungen. Vielleicht finden
Sie einen Fotografen fiir alle lhre fotografischen Bedurfnisse, oder aber Sie arbeiten mit verschiedenen Fotografen an
unterschiedlichen Projekten.

Ein talentierter Fotograf, der sich auf Architektur und Innenausstattung spezialisert hat, sollte in der Lage sein, lhre
Bedirfnisse zu verstehen sowie miindlich und per Fotografie zu vermitteln. Ideal wére, wenn der ausgewéhlte
Fotograf ein Teil lhres Marketing-Teams wiirde. Kreativitat, Professionalitdt, Einpassungsvermégen und Spezial-
Ausriistung sollten neben der Erfahrung und dem Enthusiasmus des Fotografen bei der Auswahl bedacht werden.
Wenn Sie lhre Bedirfnisse an die Starken des Fotografen anpassen kénnen, ist lhnen der Erfolg gewiss.

Kalkulieren Sie den Auftrag

Als kreativer Fachmann wissen Sie, dass Sie zur Bestimmung der Design-Kosten auf eine genaue Festlegung des
Arbeitsaufwandes angewiesen sind. Um ein Angebot zu unterbreiten, ist auch der Fotograf auf eine detaillierte
Beschreibung des Auftrages angewiesen, einschlieRlich Informationen zu den Anforderungen an das Bild, seinen
Gebrauch, Deadlines, Logistik bzgl. des Objektes und andere Spezifika..

Wenn Sie sich nicht ganz sicher sind, dann besprechen Sie Projekte im beruflichen Werdegang des Fotografen, die
lhrem Projekt &hneln. Das koénnte Ihnen bei der Klarung und Ausarbeitung des Auftrages helfen.

Der Preis fir kommerzielle Fotografien richtet sich nach Art der Arbeit und der Verwendung durch den Kunden. Wenn
die Bilder dazu genutzt werden, um Designer-Leistungen zu dokumentieren und zu vermitteln, ist der Preis niedriger
als bei Werbe- oder Geschéftsbildern. Das Honorar des Fotografen sowie Vertragskosten erhdéhen sich mit der
Ausweitung des Einsatzes und der Anzahl der Bilder.



Das Honorar wird vom jeweiligen Fotografen festgelegt und macht nur einen Teil der Auftragskosten aus.
Kostenpunkte des Honorars sind u. a. der Einsatz der Bilder, die Kreativitat des Fotografen, seine Berufserfahrung,
Ausriistung, Studiogebiihren und Personal. Zuséatzliche Leistungen, wie Vor- und Nachbereitungszeit, missen auch
durch das Honorar abgedeckt sein.

Informationen zur Taxierung

Neben dem Honorar gibt es noch andere Kosten bei einem Auftrag. Diese schlieRen Film, Verarbeitung, Honorare fur
Assistentinnen, Reisekosten und Entwicklungskosten ein. Andere Kosten kdénnen Mieten fir Spezialgerate, Honorare
flr Modeschépfer und Modelle, spezielle Versicherungen und andere Ausgaben sein.

Der Wert der Fotografien wird durch verschiedene Uberlegungen beeinflusst. Dazu gehért, in welchem MaRe die
Bilder eingesetzt, reproduziert und verbreitet werden. Der Einsatz der Bilder bestimmt zum groRen Teil deren Wert
und der Wert bestimmt wiederum das Honorar.

Legen Sie den speziellen Wert fest

Werden die Bilder im Geschéftsbereich benutzt? In gedruckten Broschiiren? Bei Preisausschreibungen? Publiziert? In
Herausgeberwerken? In der Werbung? Werden Nachdrucke benétigt? Werden Farbkopien in lhrem Marketing-Material
benutzt? Haben Sie vor, die Bilder fir Ihr Archiv oder fiir spateren Gebrauch einzuscannen? Werden die Bilder in ein
Computer-Netzwerk gesetzt?

Wenn ein einzelner Kunde den Auftrag erteilt, wird der Fotograf wahrscheinlich ein Grundhonorar fordern. Wenn sich
die Kosten auf mehr als einen Kunden verteilen, wird das Honorar héher angesetzt, da die Bilder wahrscheinlich
breiter genutzt werden. Stellen Sie fest, wer die Fotografien in Auftrag gibt, erhdlt und nutzt.

Fir eine genaue Kostenkalkulation ist es wichtig, die Zahl der Bilder und die Gebiete, die fotografiert werden sollen,
detailliert zu benennen. Bestimmen Sie die Art der Prasentation. Brauchen Sie Negative, Dias, Schwarz-Weil- oder
Farbbilder, digitale oder andere spezielle Bilder? Benennen Sie die GroRe der Bilder und die Anzahl, die Sie brauchen.

Teilen Sie dem Fotografen mit, ob Sie ein Angebot oder einen Kostenvoranschlag
brauchen

Das Angebot beinhaltet, dass der Preis innerhalb eines festgesetzten Rahmens festgelegt wird und als Wettbewerbs-
Gebot innerhalb der Konkurrenz gilt. Solche Ausschreibungen werden angesetzt, wenn der Preis alleine der
Entscheidungsfaktor fir die Vergabe eines Auftrages darstellt. Aber auch Gebote sollten unter zusatzlichen Kriterien,
wie Geschaftsbeziehungen, Berufserfahrung, Stil, Qualitat und kreativem Zugang, betrachtet werden.

Ein Kostenvoranschlag auf der anderen Seite ist eine faire Einschatzung der Kosten des Auftrags, errechnet auf
Grund der erhaltenen Informationen. Kostenvoranschldge werden normalerweise auRer Konkurrenz gegeben und
kénnen je nach Art des Projektes flexibel gehalten sein.

Bitte beachten Sie, dass Anderungen innerhalb des Auftragsrahmens, wie Erhéhung der Anzahl der Bilder oder
Erweiterung des Verwendungsbereiches, auch wenn sie noch so minimal erscheinen, zu zuséatzlichen
Kostenforderungen fiihren kénnen. Es ist nicht uniblich, dass Fotografen jegliche Auftragsanderungen nur nach
schriftlicher Ubereinkunft annehmen.

Méglichkeiten der Kosten-Kontrolle

Was machen Sie, wenn lhre Bedirfnisse |hr Budget libersteigen? Unterscheiden Sie als erstes zwischen lhren
Wiinschen und Ihrem Bedarf. Erwédgen Sie lieber eine Reduktion der Anzahl der Bilder als eine EinbuRe an Qualitat.
Versuchen Sie, einen guten Wert fir |hr Geld zu bekommen. Es gibt immer jemanden, der |hr Projekt fiir weniger
Kosten fotografiert, aber solche Geschafte kdnnen Sie auch teuer zu stehen kommen. Halten Sie nach Wert und
nicht nach Preis Ausschau. Erkennen Sie, wenn fachméannisches Know-how sich auf lange Sicht bezahlt macht. Finden
Sie heraus, welche zusatzlichen Leistungen der Fotograf anbieten kann, die Ihnen lhre Arbeit erleichtern und
verbessern. Bedenken Sie, dass die Qualitdt lhrer Fotografien die Philosophie lhrer Firma widerspiegelt.

Wenn ein Auftrag auRerhalb der Stadt angesiedelt ist, mdchten Sie vielleicht mit einem Fotografen arbeiten, der in



der Ndhe des Objekts angesiedelt ist. Ein Fotograf vor Ort wird nicht nur die Region besser kennen, auch Kosten und
Ausgaben kénnen dadurch verringert werden.

Copyrights und Nutzung

Nach dem Copyrightgesetz besitzt der Fotograf das Copyright der Bilder und ermachtigt seine Kunden zu einem
bestimmten Gebrauch per schriftlicher Ubereinkunft. Deshalb: je gréRer die geplante Verwendung, desto hsher das
Honorar fir den Fotografen. Verhandeln Sie deshalb die Anzahl und den Einsatzbereich, den Sie im Moment
benotigen, mit der Option, weitere Verwendungen in der Zukunft zu verhandeln. Das halt Sie davon ab, Rechte zu
erwerben, die Sie vielleicht nie benétigen. Um eine Planung zu erleichtern, kénnen Sie mit Ihrem Fotografen eine
Kostentabelle fur zukiinftige Nutzung der Bilder erstellen.

Nicht vergessen

Als Besitzer des Copyright haben Fotografen das Recht, die Verwendung, Reproduktion, Verteilung, Veroffentlichung
und Weiternutzung ihrer Fotografien zu kontrollieren.

Nutzungsrechte, die nicht schriftlich an Ihre Firma abgegeben wurden, verbleiben beim Fotografen.

Der Besitz von fotografischem Material wie Dias, Drucke, Negative oder Dateien berechtigt Sie nicht zur
Vervielféltigung der Bilder. Ohne spezifische Erlaubnis des Fotografen verstoRen Sie gegen das Copyrightgesetz,
wenn Sie Fotografien auf irgendeine Art und Weise vervielféltigen. Dazu gehért auch das Erstellen von Farbkopien
und das Einscannen. Deshalb ist es wichtig, dass Sie sich die Rechte fiir die kompletten Verwendungsméglichkeiten,
die Sie bendtigen, sichern.

Nach dem Federal Copyright Act (Bundes-Copyright-Gesetz, USA) von 1976 und der Berner International Copyright
Agreement (Internationalen Copyright Ubereinkunft) stehen Fotografien automatisch unter Copyright, auch wenn das
Copyright nicht auf ihnen vermerkt wurde. Das Fehlen des Copyright-Zeichen entbindet den zukiinftigen Nutzer nicht
von seiner  Verantwortung, die  Erlaubnis  zur  Nutzung vom  Copyright-Besitzer  einzuholen.

Nutzungsrechte sollten schriftlich Gibertragen werden. Normalerweise umfasst der Kostenvoranschlag des Fotografen
neben dem Projektplan und der Kalkulation auch die gewahrten Nutzungsrechte. Einige Fotografen spezifizieren die
Verbreitungsrechte auf ihren Rechnungen. Um die Interessen aller zu wahren und Missversténdnissen vorzubeugen,
erscheint es angesagt, dass alle am Bild teilhabenden Parteien den Vertrag unterzeichnen.

Wer kann die Bilder nutzen?

Die Fotografien kénnen von den Parteien genutzt werden, die im Vertrag benannt wurden. Sollten sich andere
Kunden an den Kosten des Auftrags beteiligt haben, dann stellen Sie sicher, dass diese den Vertrag und die
Nutzungsrechte klar verstehen.

Wenn Sie vorhaben, Fotografien an Parteien weiterzugeben, die nicht im Vertrag benannt wurden, oder wenn Sie
Fotografien ohne schriftliche Genehmigung erhalten haben, dann denken Sie daran, dass nur der Fotograf die
Nutzungsrechte gewahren kann. Copyright und Nutzungsrechte kénnen nicht durch Kunden weitergegeben werden,
es sei denn, die Erlaubins des Copyright-Inhabers liegt vor.

Um Missverstandnissen vorzubeugen sollten Sie entweder mit dem Fotografen sprechen, bevor Sie seine Bilder an
Kollegen, Lieferanten und Redakteure weitergeben, oder Sie bitten diese, selbst mit dem Fotografen Kontakt
aufzunehmen. Mitglieder des Design-Teams, Vertragspartner, Hersteller, Kunden, Eigentiimer,
Zeitschriftenherausgeber und andere dritte Parteien missen sich mit dem Fotografen uber eine Nutzung der Bilder
einigen.

Analog

Die analoge GroRformatkamera (4x5 inch) wird aus folgenden Griinden immer noch beim Fotografieren verwendet:
Sie arbeitet unabhdangig von komplizierter Technologie und beschrankt sich auf das Wesentliche.
Die GroRformatkamera arbeitet prazise und kann flexibel eingesetzt werden.
Analoge 4x5 inch Dias konnen gut archiviert werden, da sie sehr haltbar und widerstandsfahig sind.



Dias sind ein bewahrtes Medium bei Veréffentlichungen.
Digital

Im Jahr 2000 breitete sich die digitale Leistungsfahigkeit aus mit dem Resultat, dass die Moglichkeiten der analogen
Fotografie erweitert und alte und neue Technologien kombiniert wurden.
Die Hauptaufgabe besteht darin, Qualitatsanspriichen in der Dokumentation von Architektur mit der Prasentation in
einem angemessenen Medium zu begegnen. Dies wird durch den Fotografen erreicht, der Uber ein tiefgreifendes
Wissen digitaler Prozesse verfligt - vom Erstellen des anfanglichen Bildes bis hin zur fertigen Datei. Die notigen
Anpassungen werden mit Fingerspitzengefiihl und Kompetenz erreicht. Die Grundvoraussetzung dafir ist ein
Kalibrationssystem, dass minimale Verluste und wirklichkeitsgetreue Farbkombinationen beim Umsetzen in das
passende Format garantiert. Der Fotograf wird verschiedene Bild-Versionen vorbereiten und bearbeiten, die
Architekten aus ihren eigenen Archiven ausgewahlt haben. Dies wird die Logistik von Druck und Internet-Produktion
vereinfachen.

Planung des Auftrags und Vorbereitung der Bewerberauswahl

GroRe Arbeiten entstehen selten zuféllig. Sie kénnen hervorragende Ergebnisse erzielen, wenn Sie genuigend Zeit fir
die Planung des Auftrages einrechnen und eng mit lhrem Fotografen = zusammenarbeiten.

Es gibt viele Faktoren in einem Architekturfotografie Auftrag. Manche, wie das Wetter, liegen auRerhalb lhres
Einflusses. Andere, wie die Fertigstellung des Baus, Beziehungen zu den Kunden und Eigentimern, kénnen Sie in
einem gewissen MaRe beeinflussen. Der gelungenste Auftrag ist der, mit wenigen oder keinen Uberraschungen. Es
gibt zahlreiche vorbereitende Schritte, die vor dem Fotografieren liegen und die hilfreich fiir bestmdgliche Bilder sind.
Die Architectural Photographers Specialty Group (APSG) von der American Society of Media Photographers (ASMP)
hat zusammen mit zahlreichen Architektur- und Design-Firmen eine Checkliste vorbereitet, die viele der
Uberlegungen beinhaltet, die beim Fotografieren von Bauwerken oder Innenausstattungen auftauchen. Copyright und

Nutzungsrechte wurden dabei bedacht sowie Gedachtnisstitzen zur Vorbereitung, zum Zugang zum Projekt, zur
Logistik, und andere Tipps, die eine erfolgreiche fotografische Arbeit unterstitzen.

Was der Kunde vorbereiten muss

Zur genauen Lage des Objekts, Beschreibung und Dokumentation:
[l Besuchen Sie das Projekt mit dem Fotografen, wenn moglich.
[l Stellen Sie Landkarten und/oder Plane mit einem korrekten Nord-Pfeil zur Verfligung
[l Stellen Sie Fotos vom Baufortschritt zur Verfiuigung

[1 Beschreiben Sie Ihre Ziele klar: Welche Gebiete sollen fotografiert werden? Aus welchen
Blickwinkeln/Einstellungen

[1  Beschreiben Sie genau das verwendete Material, Lichtquellen, benutzte Raume usw.

O

Besprechen Sie Probleme oder Mangel, die vom Fotografen heruntergespielt werden.

Wer gibt die Fotografien in Auftrag und zu welchem Zweck?

[ Sind die Bilder fiir Einzelkunden?

[J  Teilen sich mehrere Parteien die Kosten an den Bildern und méchten sie alle die Bilder nutzen?



[l Legen Sie die Nutzungsrechte fur die Bilder fest.
[l Gelten die gleichen Rechte fur alle Parteien?
Liefertermin und Préasentation der Bilder
[1  Drucke, Dias, Negative, Dateien?
Was der Fotograf vorbereiten muss
Copyright

[l Weisen Sie klar darauf hin, dass das Copyright beim Fotografen bleibt solange dies nicht schriftlich anders
fixiert wurde.

[1 Nutzungsrechte der Bilder
Beschreiben Sie die Nutzung
[J  Archive, A/Voder multi-media Prasentationen, Portfolios
[l Broschuren oder zusatzliche Materialien
[l Design-Wettbewerbe
[l AIA oder andere Design-Organisationen
[l Produkt-Wettbewerb
[l Kommerziell gesponserte Wettbewerbe

[l Herausgeberwerke

[l Publicity:
[l Marketing-Gebrauch

[l Veroffentlichungen in der Presse, Folios, Flyers

[l Werbeanzeigen: Handel oder Verbraucher
[l Andere

Rechte zur Vervielfaltigung und Verbreitung
[1  Beschreibung des Mediums

[l Nutzungsbereich



[l Zeitspanne der Nutzung der Bilder
L] Subsididre Rechte

Lieferung der Bilder

[l Legen Sie fest, wie die Bilder geliefert werden sollen

[1 Benennen Sie klar, ob der Fotograf die Originale des Film- und digitalen Materials behélt oder ob dieses an
den/die Kunden lbergeben wird.

Verhandlungen und Honorare

Das Honorar des Fotografen hangt von der Nutzung der Bilder und der Produktionskosten ab. Eine weitere Nutzung
erhdht den Wert der Bilder und das Honorar wird diesem angepasst.

Sowohl der Kunde als auch der Fotograf miissen einen Spielraum im Budget einplanen fiir unvorhergesehene Vorfille
wie extra Aufnahmen, Verdnderungen beziglich Zeit, Materialien und Arbeitskosten.

Wenn das Budget festgesetzt wurde, wurden die Vorgaben von allen Parteien klar verstanden? Wenn der Kunde ein
niedrigeres Honorar will, was kann dafiir ausgehandelt werden? Das kann ein eingeschranktes Nutzungsrecht, weniger
ausgearbeitete Beleuchtung oder Styling der Bilder, kleinere Formate, weniger Bilder, einen flexibleren Zeitplan mit
einer verlangerten Lieferfrist, bessere Nennung des Fotografen oder andere Méglichkeiten bedeuten.

Wenn alle Bedingungen klar verstanden und ausgehandelt wurden, sollte der Kunde den Kostenvoranschlag oder
einen Vertrag unterschreiben und einen Auftrag erteilen mit einer Anzahlung, die als Auftragsbestéatigung gilt.

Beim Objekt: Was bedacht werden sollte
Erwarten die Eigentiimer oder Bewohner des Objekts den Fotografen und sein Team?

Wissen Sie, welchen Zeitrahmen und welche Arbeiten damit verbunden sind? (Einige Leute denken, ein Fotograf
kommt kurz mit einer Kamera in der Hand, macht ein paar Bilder und geht nach ein paar Minuten wieder. Also
Uberraschen Sie sie nicht.)

Wird der Kunde oder sein Vertreter beim Fotografieren dabei sein?

Der Fotograf muss wissen wie er in Kontakt tritt mit:

[l Kunden mit Biro-, Privat und Wochenend-Telefonnummern fiir morgens und abends
[1  Gebaude-Eigentiimer

[l Sicherheitskraften

[l Hausmeistern/Gebaudemanagern

[1  Strom- oder andere Dienstleistungsfirmen zum Einholen der Erlaubnis, die (evt. computergesteuerte)
Gebédude-/Geldnde-Beleuchtungen und -Anlagen zu kontrollieren

[J  Gewerkschaftsvertretern



[l Andere Leute, die mit dem Projekt zu tun haben

Ist das Objekt zugangig?

[l Gibt es Parkmoglichkeiten fur den Fotografen?

[l Konnen der Fotograf und sein Team auBerhalb der Geschaftszeiten das Objekt betreten? Und auch wieder
verlassen?

[1 Braucht der Fotograf Schliissel oder Sicherheits-Codes fir irgendwelche Bereiche?
[l Sind die Aufzlge in Betrieb? Und die Alarmanlagen ausgeschaltet?
[l Sind alle Zimmer und Raume zuganglich?
[l Koénnen Fenster und Jalousien verstellt werden?
Bedenken Sie die Jahreszeit und das erwartete Wetter
[J Naturliches Licht und der Stand der Sonne
[l In welche Richtung steht das Gebiude?
[l Sonne auf die Hauptfassade?
Bedenken Sie die Jahreszeit
[l Blatter an den Baumen?
[l Bluhende Busche und Pflanzen?
[l Schnee auf der Erde?
[l Jahreszeitliche Dekorationen?
Bedenken Sie den Wochentag

[l Vorbei flieRender StraRenverkehr und/oder geparkte Autos?

[l FuRganger, Buroangestellte, Dienstleister oder Lieferdienste?

Bedenken Sie die beste Tageszeit fur die Fotografie

[l Innen-, AuRenausstattung

[l Naturliches Licht, Sonne, Schatten, gemischtes Licht, Blickwinkel/Einstellungen

[l Ist es am besten nachts die Fotos anzufertigen?

Sind alle Bauarbeiten beendet?



[l Hat der Vertreter des Kunden das Objekt kiirzlich inspiziert?

[l Wurden Anhanger, Milltonnen, Abfallhaufen, Geruste, Zaune und Trimmer weggeraumt?

[l Bau- und Miet-Schilder abgebaut?

[l Hausnummer angebracht? Beleuchtet?

[1  Sind alle Raume, einschlieRlich der Erdgeschoss-Zimmer, belegt?

[l Landschaftsgestaltung abgeschlossen?

Der Zustand des Objektes sollte vor Eintreffen des Fotografen lberprift werden.

[J  Sind die Fenster sauber? Keines zerbrochen?

[l Ist der Hof/Vorgarten ordentlich?

[1 Ist der Rasen griin? Der Garten gegossen?

[1  Gesunde Bepflanzung? Oder nur Buschel?

[l Sprenkelanlage abgestellt, damit das Geb&dude trocken bleibt?

[l Erbitten Sie eine Verlegung der Hausmeisterarbeiten wahrend der Fotoaufnahmen (Rasenmahen,
StralRenarbeiten, Fensterputzen ... nein, heute nicht, vielen Dank.).

[l Funktionieren die Springbrunnen?

[l Sind Fahnen und Flaggen angebracht?

[l Erkunden Sie sich nach weiteren moglichen Stérungen wie Millabfuhr, Lieferungen, StraRenfeste, Umzige.

[ Gibt es Graffiti am Gebiude? An den Ziunen? Posters? Zeichen?

Wenn Zugang uber Anliegergebdude nétig ist, bedenken Sie Folgendes:

[l Wurden Absprachen getroffen?

[l Gebuhren bezahlt und/oder Erlaubnis eingeholt?

[l Versicherungsnachweis notig?

Was in Bezug auf Elektrizitat bedacht werden muss:

[l Versichern Sie sich, dass Sie alle Informationen tiber die Farbtemperatur aller Lichtquellen haben.

[l Funktionieren alle Gliihbirnen? Haben alle die gleiche Farbe? Haben Sie welche in Reserve?

[1  Regeln Sie, dass Sie Zugang zu den Sicherungskasten oder zu den computergesteuerten Licht-Kontroll-
Systemen haben.



[l Zugang auch zu elektrischen Jalousien und Alarmsystemen.

[l Versichern Sie sich, dass Zeit- und Lichtsensoren an die Lichtverhaltnisse bei Morgengrauen und
Abenddammerung angepasst werden kénnen.

Beim Fotografieren von Innenausstattungen bedenken Sie Folgendes:

[l Wurden alle Bewohner und Nachbarn uber den Fotografie-Termin informiert?
[l Sind offentliche und private Raume sauber?
[l Wurden alle Mobel aufgebaut?
[l Hangen alle Gemalde an der Wand? Sind Skulpturen und andere Kunstwerke an ihrem Platz?
[l Sind Blumen und Pflanzen verfugbar? Requisiten angebracht?
Haben Sie die Erlaubnis, personliche Dinge zu verstellen (und wieder zuriickzustellen)?

Sorgen Sie dafiir, dass der Fotograf einen sicheren Platz hat, an dem er seine Ausriistung verstauen kann. Und einen
sauberen, dunklen Bereich, in dem er den Film einlegen kann.

Der Fotograf braucht eventuell die Unterstiitzung des Kunden, um an Objekte und Modelle heranzukommen.

Architectural Photography Checklist
Prepared and distributed by
the Architectural Photographer's Specialty Group
of the American Society of Magazine Photographers

Ein  Auftrag zur Architekturfotografie ist eine Verpflchtung bzgl. Zeit, Resourcen und Geld.

Bilder mit hoher Qualitdt von einem Bauwerk zu machen birgt eine groRe Herausforderung. Eine gewissenhafte
Planung und gelungene Kommunikation zwischen dem Kunden, dem Fotografen, dem Besitzer des Bauobjektes und
Vertretern vor Ort sichern héchste Leistungsfahigkeit und Produktivitat.

Die Punkte in dieser Checkliste wurden von amerikanischen Designer-Firmen und Architekturfotografen gesammelt.
Obwohl jeder Auftrag einzigartig ist, kann die Checkliste Hilfestellung bei der Planung und der tatsachlichen
Herstellung von fotografischen Projekten geben. Sie ist ein nutzlicher Leitfaden fir den Designer, den Kunden und
andere Vertragspartner sowie flr den Fotografen.

Die Checkliste ist ein Arbeitsmaterial. Sie wurde nicht urheberrechtlich geschiitzt. Deshalb kénnen Sie sie fur lhre
Belange anpassen, erweitern und umarbeiten.

Einen Architekturfotografie Auftrag erteilen
Bestimmen Sie lhren Bedarf

Sie und lhr Design-Team haben hart an der Beendigung lhres letzten Projektes gearbeitet. Im Lésungsprozess von
verschiedensten Problemen konnten Sie lhre Kreativitdt, lhre Phantasie und lhre Entschlossenheit unter Beweis



stellen. Sie kénnen mit Stolz auf lhre Ergebnisse schauen. Nun brauchen Sie einen Fotografen, der lhr Projekt
fotografiert.

Damit lhre Ideen und Designs bestmdglich prasentiert werden, missen Sie sicher gehen koénnen, dass lhr Projekt
professionell fotografiert wird. Der Fotograf wird das Know-how lhrer Firma vermarkten wollen, deshalb ist es
wichtig, dass Sie eng mit ihm zusammenarbeiten. Somit kénnen Sie sicherstellen, dass die Bilder die Informationen
vermitteln, die lhnen wichtig sind.

Bestimmen Sie lhre Wiinsche

Definieren Sie lhre Ziele und Bedirfnisse bevor Sie nach einem Fotografen suchen. Dadurch kénnen Sie lhr Projekt
besser beschreiben und somit einen passenden Fotografen finden.

Bestimmen Sie die Design-Konzepte, architektonische Elemente und andere Merkmale, die durch die Fotografie
vermittelt werden sollen. Es kann sich eventuell als hilfreich erweisen, diese nach ihrer Bedeutung zu gewichten.
Erstellen Sie eine Liste mit Bildern, um in die Diskussion mit dem Fotografen einsteigen zu kdnnen. Bereiten Sie sich
darauf vor, spezifische visuelle Kriterien fur lhr Projekt erklaren zZu kénnen.

Uberlegen Sie sich, wie die Fotografien in lhren gesamten Marketing-Plan eingepasst werden. Sind die Fotografien nur
fur lhr Archiv gedacht? Werden sie in internen Veroffentlichungen abgebildet? Werden Sie fur den Markt
freigegeben? Werden Sie in Handelszeitschriften oder Bichern veroffentlicht? Werden Sie in der Handels- oder
Kundenwerbung eingesetzt? Werden die Fotografien von anderen Projektmitarbeiterinnen oder sogar von Kundinnen
genutzt?

Wenn Sie lhre Ziele und Bedirfnisse klar bestimmen, sind Sie aufs Beste darauf vorbereitet, mit dem Fotografen lhre
Ideen bezuglich des Projektes zu besprechen. Indem Sie lhre Zielvorstellungen nzher erldutern und zu Anfang
besprechen, werden Sie den Fotografen auswahlen kénnen, der Ihren Anspriichen und lhrem Projekt gerecht wird.
Zudem erleichtert es dem Fotogafen die Erstellung seines Entwurfs und Kostenvoranschlags.

Wahlen Sie einen Fotografen

Bei der Auswahl eines Fotografen kénnen die o6rtliche Nahe oder sein spezifisches Fachwissen ausschlaggebend sein.
Nachdem Sie passende Fotografen gefunden haben, bitten Sie sie, lhnen ihre Prasentationsmappe zukommen zu
lassen. Sie mochten vielleicht Fotos ahnlicher Projekte oder von Bautypen, die Sie sich vorstellen, sehen.

Treffen Sie sich, wenn moglich, zu einem frilhen Zeitpunkt mit den Fotografen oder deren Vertreterlnnen, damit lhre
Entscheidung und damit die Qualitat der Bilder nicht durch Terminschwierigkeiten beeinflusst werden. Wenn es der
Projektrahmen zuldsst, besuchen Sie mit den Fotografen das Projekt bevor diese ihre Entwiirfe einreichen. Bitten Sie
die Fotografen, ihre Vorschlage und Ideen einzubringen. Dadurch werden die Herangehensweisen der einzelnen
Fotografen deutlich und damit lhre Auswahl erleichtert.

Die meisten Berufsfotografen haben sich auf bestimmte Gebiete spezialisiert. Ein Studiofotograf zum Beispiel hat
vielleicht weder die Ausristung noch das Fachwissen, um einen architektonischen Auftrag auszufiihren.

Architekturfotografen arbeiten oft in vielen Nachbarfeldern. Einige fotografieren vielleicht Innenausstattungen,
Industrieanlagen und Werbeflachen. Andere haben vielleicht mehr Erfahrung mit Architekturmodellen, AuRenanlagen,
Luftaufnahmen oder Baudokumentationen. Andere schlieRlich beschaftigen sich mit speziellen Ausleuchtungen, Stilen
oder Anwesen. Fur jedes dieser Teilgebiete bendtigen sie spezifische Fahigkeiten und Ausriistungen. Vielleicht finden
Sie einen Fotografen fiir alle lhre fotografischen Bedirfnisse, oder aber Sie arbeiten mit verschiedenen Fotografen an
unterschiedlichen Projekten.

Ein talentierter Fotograf, der sich auf Architektur und Innenausstattung spezialisert hat, sollte in der Lage sein, lhre
Bedirfnisse zu verstehen sowie miindlich und per Fotografie zu vermitteln. Ideal wére, wenn der ausgewéhlte
Fotograf ein Teil lhres Marketing-Teams wiirde. Kreativitat, Professionalitdt, Einpassungsvermégen und Spezial-
Ausriistung sollten neben der Erfahrung und dem Enthusiasmus des Fotografen bei der Auswahl bedacht werden.
Wenn Sie lhre Bediirfnisse an die Stédrken des Fotografen anpassen konnen, ist lhnen der Erfolg gewiss.

Kalkulieren Sie den Auftrag



Als kreativer Fachmann wissen Sie, dass Sie zur Bestimmung der Design-Kosten auf eine genaue Festlegung des
Arbeitsaufwandes angewiesen sind. Um ein Angebot zu unterbreiten, ist auch der Fotograf auf eine detaillierte
Beschreibung des Auftrages angewiesen, einschlieRlich Informationen zu den Anforderungen an das Bild, seinen
Gebrauch, Deadlines, Logistik bzgl. des Objektes und andere Spezifika..

Wenn Sie sich nicht ganz sicher sind, dann besprechen Sie Projekte im beruflichen Werdegang des Fotografen, die
lhrem Projekt &hneln. Das koénnte Ihnen bei der Klarung und Ausarbeitung des Auftrages helfen.

Der Preis fir kommerzielle Fotografien richtet sich nach Art der Arbeit und der Verwendung durch den Kunden. Wenn
die Bilder dazu genutzt werden, um Designer-Leistungen zu dokumentieren und zu vermitteln, ist der Preis niedriger
als bei Werbe- oder Geschéftsbildern. Das Honorar des Fotografen sowie Vertragskosten erhdéhen sich mit der
Ausweitung des Einsatzes und der Anzahl der Bilder.

Das Honorar wird vom jeweiligen Fotografen festgelegt und macht nur einen Teil der Auftragskosten aus.
Kostenpunkte des Honorars sind u. a. der Einsatz der Bilder, die Kreativitat des Fotografen, seine Berufserfahrung,
Ausriistung, Studiogebiihren und Personal. Zuséatzliche Leistungen, wie Vor- und Nachbereitungszeit, missen auch
durch das Honorar abgedeckt sein.

Informationen zur Taxierung

Neben dem Honorar gibt es noch andere Kosten bei einem Auftrag. Diese schlieRen Film, Verarbeitung, Honorare fur
Assistentinnen, Reisekosten und Entwicklungskosten ein. Andere Kosten kénnen Mieten fur Spezialgerate, Honorare
far Modeschépfer und Modelle, spezielle Versicherungen und andere Ausgaben sein.

Der Wert der Fotografien wird durch verschiedene Uberlegungen beeinflusst. Dazu gehért, in welchem MaRe die
Bilder eingesetzt, reproduziert und verbreitet werden. Der Einsatz der Bilder bestimmt zum groRen Teil deren Wert
und der Wert bestimmt wiederum das Honorar.

Legen Sie den speziellen Wert fest

Werden die Bilder im Geschéftsbereich benutzt? In gedruckten Broschiiren? Bei Preisausschreibungen? Publiziert? In
Herausgeberwerken? In der Werbung? Werden Nachdrucke benétigt? Werden Farbkopien in lhrem Marketing-Material
benutzt? Haben Sie vor, die Bilder fir Ihr Archiv oder fiir spateren Gebrauch einzuscannen? Werden die Bilder in ein
Computer-Netzwerk gesetzt?

Wenn ein einzelner Kunde den Auftrag erteilt, wird der Fotograf wahrscheinlich ein Grundhonorar fordern. Wenn sich
die Kosten auf mehr als einen Kunden verteilen, wird das Honorar héher angesetzt, da die Bilder wahrscheinlich
breiter genutzt werden. Stellen Sie fest, wer die Fotografien in Auftrag gibt, erhdlt und nutzt.

Fir eine genaue Kostenkalkulation ist es wichtig, die Zahl der Bilder und die Gebiete, die fotografiert werden sollen,
detailliert zu benennen. Bestimmen Sie die Art der Prasentation. Brauchen Sie Negative, Dias, Schwarz-Weil- oder
Farbbilder, digitale oder andere spezielle Bilder? Benennen Sie die GroRe der Bilder und die Anzahl, die Sie brauchen.

Teilen Sie dem Fotografen mit, ob Sie ein Angebot oder einen Kostenvoranschlag
brauchen

Das Angebot beinhaltet, dass der Preis innerhalb eines festgesetzten Rahmens festgelegt wird und als Wettbewerbs-
Gebot innerhalb der Konkurrenz gilt. Solche Ausschreibungen werden angesetzt, wenn der Preis alleine der
Entscheidungsfaktor fir die Vergabe eines Auftrages darstellt. Aber auch Gebote sollten unter zusatzlichen Kriterien,
wie Geschaftsbeziehungen, Berufserfahrung, Stil, Qualitat und kreativem Zugang, betrachtet werden.

Ein Kostenvoranschlag auf der anderen Seite ist eine faire Einschatzung der Kosten des Auftrags, errechnet auf
Grund der erhaltenen Informationen. Kostenvoranschldge werden normalerweise auRer Konkurrenz gegeben und
kénnen je nach Art des Projektes flexibel gehalten sein.

Bitte beachten Sie, dass Anderungen innerhalb des Auftragsrahmens, wie Erhéhung der Anzahl der Bilder oder
Erweiterung des Verwendungsbereiches, auch wenn sie noch so minimal erscheinen, zu zuséatzlichen
Kostenforderungen fiihren konnen. Es ist nicht uniblich, dass Fotografen jegliche Auftragsanderungen nur nach



schriftlicher Ubereinkunft annehmen.
Méglichkeiten der Kosten-Kontrolle

Was machen Sie, wenn lhre Bedirfnisse |hr Budget libersteigen? Unterscheiden Sie als erstes zwischen lhren
Wiinschen und Ihrem Bedarf. Erwédgen Sie lieber eine Reduktion der Anzahl der Bilder als eine EinbuRe an Qualitat.
Versuchen Sie, einen guten Wert fir |hr Geld zu bekommen. Es gibt immer jemanden, der |hr Projekt fiir weniger
Kosten fotografiert, aber solche Geschafte kdnnen Sie auch teuer zu stehen kommen. Halten Sie nach Wert und
nicht nach Preis Ausschau. Erkennen Sie, wenn fachméannisches Know-how sich auf lange Sicht bezahlt macht. Finden
Sie heraus, welche zuséatzlichen Leistungen der Fotograf anbieten kann, die lhnen lhre Arbeit erleichtern und
verbessern. Bedenken Sie, dass die Qualitdt lhrer Fotografien die Philosophie lhrer Firma widerspiegelt.

Wenn ein Auftrag auRerhalb der Stadt angesiedelt ist, mdchten Sie vielleicht mit einem Fotografen arbeiten, der in
der Ndhe des Objekts angesiedelt ist. Ein Fotograf vor Ort wird nicht nur die Region besser kennen, auch Kosten und
Ausgaben kénnen dadurch verringert werden.

Copyrights und Nutzung

Nach dem Copyrightgesetz besitzt der Fotograf das Copyright der Bilder und ermachtigt seine Kunden zu einem
bestimmten Gebrauch per schriftlicher Ubereinkunft. Deshalb: je groRer die geplante Verwendung, desto hoher das
Honorar fir den Fotografen. Verhandeln Sie deshalb die Anzahl und den Einsatzbereich, den Sie im Moment
bendtigen, mit der Option, weitere Verwendungen in der Zukunft zu verhandeln. Das halt Sie davon ab, Rechte zu
erwerben, die Sie vielleicht nie benétigen. Um eine Planung zu erleichtern, kénnen Sie mit Ihrem Fotografen eine
Kostentabelle fur zukiinftige Nutzung der Bilder erstellen.

Nicht vergessen

Als Besitzer des Copyright haben Fotografen das Recht, die Verwendung, Reproduktion, Verteilung, Veréffentlichung
und Weiternutzung ihrer Fotografien zu kontrollieren.

Nutzungsrechte, die nicht schriftlich an Ihre Firma abgegeben wurden, verbleiben beim Fotografen.

Der Besitz von fotografischem Material wie Dias, Drucke, Negative oder Dateien berechtigt Sie nicht zur
Vervielféltigung der Bilder. Ohne spezifische Erlaubnis des Fotografen verstoRen Sie gegen das Copyrightgesetz,
wenn Sie Fotografien auf irgendeine Art und Weise vervielféltigen. Dazu gehért auch das Erstellen von Farbkopien
und das Einscannen. Deshalb ist es wichtig, dass Sie sich die Rechte fiir die kompletten Verwendungsméglichkeiten,
die Sie bendtigen, sichern.

Nach dem Federal Copyright Act (Bundes-Copyright-Gesetz, USA) von 1976 und der Berner International Copyright
Agreement (Internationalen Copyright Ubereinkunft) stehen Fotografien automatisch unter Copyright, auch wenn das
Copyright nicht auf ihnen vermerkt wurde. Das Fehlen des Copyright-Zeichen entbindet den zukiinftigen Nutzer nicht
von seiner  Verantwortung, die  Erlaubnis  zur  Nutzung vom  Copyright-Besitzer  einzuholen.

Nutzungsrechte sollten schriftlich Gibertragen werden. Normalerweise umfasst der Kostenvoranschlag des Fotografen
neben dem Projektplan und der Kalkulation auch die gewahrten Nutzungsrechte. Einige Fotografen spezifizieren die
Verbreitungsrechte auf ihren Rechnungen. Um die Interessen aller zu wahren und Missversténdnissen vorzubeugen,
erscheint es angesagt, dass alle am Bild teilhabenden Parteien den Vertrag unterzeichnen.

Wer kann die Bilder nutzen?

Die Fotografien kénnen von den Parteien genutzt werden, die im Vertrag benannt wurden. Sollten sich andere
Kunden an den Kosten des Auftrags beteiligt haben, dann stellen Sie sicher, dass diese den Vertrag und die
Nutzungsrechte klar verstehen.

Wenn Sie vorhaben, Fotografien an Parteien weiterzugeben, die nicht im Vertrag benannt wurden, oder wenn Sie
Fotografien ohne schriftliche Genehmigung erhalten haben, dann denken Sie daran, dass nur der Fotograf die
Nutzungsrechte gewahren kann. Copyright und Nutzungsrechte kénnen nicht durch Kunden weitergegeben werden,
es sei denn, die Erlaubins des Copyright-Inhabers liegt vor.



Um Missverstandnissen vorzubeugen sollten Sie entweder mit dem Fotografen sprechen, bevor Sie seine Bilder an
Kollegen, Lieferanten und Redakteure weitergeben, oder Sie bitten diese, selbst mit dem Fotografen Kontakt
aufzunehmen. Mitglieder des Design-Teams, Vertragspartner, Hersteller, Kunden, Eigentiimer,
Zeitschriftenherausgeber und andere dritte Parteien missen sich mit dem Fotografen uber eine Nutzung der Bilder
einigen.

Analog

Die analoge GroRformatkamera (4x5 inch) wird aus folgenden Griinden immer noch beim Fotografieren verwendet:
Sie arbeitet unabhdngig von komplizierter Technologie und beschrankt sich auf das Wesentliche.
Die GroRformatkamera arbeitet prazise und kann flexibel eingesetzt werden.
Analoge 4x5 inch Dias konnen gut archiviert werden, da sie sehr haltbar und widerstandsfahig sind.
Dias sind ein bewahrtes Medium bei Veréffentlichungen.

Digital

Im Jahr 2000 breitete sich die digitale Leistungsfahigkeit aus mit dem Resultat, dass die Moglichkeiten der analogen
Fotografie erweitert und alte und neue Technologien kombiniert wurden.
Die Hauptaufgabe besteht darin, Qualitatsanspriichen in der Dokumentation von Architektur mit der Prasentation in
einem angemessenen Medium zu begegnen. Dies wird durch den Fotografen erreicht, der Uber ein tiefgreifendes
Wissen digitaler Prozesse verfligt - vom Erstellen des anfanglichen Bildes bis hin zur fertigen Datei. Die notigen
Anpassungen werden mit Fingerspitzengefiihl und Kompetenz erreicht. Die Grundvoraussetzung dafir ist ein
Kalibrationssystem, dass minimale Verluste und wirklichkeitsgetreue Farbkombinationen beim Umsetzen in das
passende Format garantiert. Der Fotograf wird verschiedene Bild-Versionen vorbereiten und bearbeiten, die
Architekten aus ihren eigenen Archiven ausgewahlt haben. Dies wird die Logistik von Druck und Internet-Produktion
vereinfachen.

Planung des Auftrags und Vorbereitung der Bewerberauswahl

GroRe Arbeiten entstehen selten zuféllig. Sie kénnen hervorragende Ergebnisse erzielen, wenn Sie geniigend Zeit fir
die Planung des Auftrages einrechnen und eng mit lhrem Fotografen = zusammenarbeiten.

Es gibt viele Faktoren in einem Architekturfotografie Auftrag. Manche, wie das Wetter, liegen auRerhalb lhres
Einflusses. Andere, wie die Fertigstellung des Baus, Beziehungen zu den Kunden und Eigentimern, kénnen Sie in
einem gewissen MaRe beeinflussen. Der gelungenste Auftrag ist der, mit wenigen oder keinen Uberraschungen. Es
gibt zahlreiche vorbereitende Schritte, die vor dem Fotografieren liegen und die hilfreich fiir bestmégliche Bilder sind.
Die Architectural Photographers Specialty Group (APSG) von der American Society of Media Photographers (ASMP)
hat zusammen mit zahlreichen Architektur- und Design-Firmen eine Checkliste vorbereitet, die viele der
Uberlegungen beinhaltet, die beim Fotografieren von Bauwerken oder Innenausstattungen auftauchen. Copyright und

Nutzungsrechte wurden dabei bedacht sowie Gedachtnisstitzen zur Vorbereitung, zum Zugang zum Projekt, zur
Logistik, und andere Tipps, die eine erfolgreiche fotografische Arbeit unterstitzen.

Was der Kunde vorbereiten muss

Zur genauen Lage des Objekts, Beschreibung und Dokumentation:
[l Besuchen Sie das Projekt mit dem Fotografen, wenn moglich.
[l Stellen Sie Landkarten und/oder Plane mit einem korrekten Nord-Pfeil zur Verfligung
[l Stellen Sie Fotos vom Baufortschritt zur Verfiuigung

[1 Beschreiben Sie Ihre Ziele klar: Welche Gebiete sollen fotografiert werden? Aus welchen



Blickwinkeln/Einstellungen
[1  Beschreiben Sie genau das verwendete Material, Lichtquellen, benutzte Raume usw.
[1  Besprechen Sie Probleme oder Miangel, die vom Fotografen heruntergespielt werden.
Wer gibt die Fotografien in Auftrag und zu welchem Zweck?
[l Sind die Bilder fur Einzelkunden?
[1  Teilen sich mehrere Parteien die Kosten an den Bildern und mochten sie alle die Bilder nutzen?
[l Legen Sie die Nutzungsrechte fur die Bilder fest.
[1  Gelten die gleichen Rechte fiir alle Parteien?
Liefertermin und Préasentation der Bilder
[1  Drucke, Dias, Negative, Dateien?
Was der Fotograf vorbereiten muss
Copyright

[l Weisen Sie klar darauf hin, dass das Copyright beim Fotografen bleibt solange dies nicht schriftlich anders
fixiert wurde.

[l Nutzungsrechte der Bilder
Beschreiben Sie die Nutzung
[J  Archive, A/Voder multi-media Prasentationen, Portfolios
[l Broschuren oder zusatzliche Materialien
[l Design-Wettbewerbe
[l AIA oder andere Design-Organisationen
[l Produkt-Wettbewerb
[l Kommerziell gesponserte Wettbewerbe

[l Herausgeberwerke

[l Publicity:
[l Marketing-Gebrauch

[l Veroffentlichungen in der Presse, Folios, Flyers



[l Werbeanzeigen: Handel oder Verbraucher
[l Andere

Rechte zur Vervielféltigung und Verbreitung

[1  Beschreibung des Mediums

[l Nutzungsbereich

[l Zeitspanne der Nutzung der Bilder
L] Subsidiare Rechte

Lieferung der Bilder

[l Legen Sie fest, wie die Bilder geliefert werden sollen

[l Benennen Sie klar, ob der Fotograf die Originale des Film- und digitalen Materials behélt oder ob dieses an
den/die Kunden lbergeben wird.

Verhandlungen und Honorare

Das Honorar des Fotografen hangt von der Nutzung der Bilder und der Produktionskosten ab. Eine weitere Nutzung
erhoht den Wert der Bilder und das Honorar wird diesem angepasst.

Sowohl der Kunde als auch der Fotograf miissen einen Spielraum im Budget einplanen fiir unvorhergesehene Vorfille
wie extra Aufnahmen, Verdnderungen beziglich Zeit, Materialien und Arbeitskosten.

Wenn das Budget festgesetzt wurde, wurden die Vorgaben von allen Parteien klar verstanden? Wenn der Kunde ein
niedrigeres Honorar will, was kann dafiir ausgehandelt werden? Das kann ein eingeschranktes Nutzungsrecht, weniger
ausgearbeitete Beleuchtung oder Styling der Bilder, kleinere Formate, weniger Bilder, einen flexibleren Zeitplan mit
einer verlangerten Lieferfrist, bessere Nennung des Fotografen oder andere Méglichkeiten bedeuten.

Wenn alle Bedingungen klar verstanden und ausgehandelt wurden, sollte der Kunde den Kostenvoranschlag oder
einen Vertrag unterschreiben und einen Auftrag erteilen mit einer Anzahlung, die als Auftragsbestéatigung gilt.

Beim Objekt: Was bedacht werden sollte
Erwarten die Eigentlimer oder Bewohner des Objekts den Fotografen und sein Team?

Wissen Sie, welchen Zeitrahmen und welche Arbeiten damit verbunden sind? (Einige Leute denken, ein Fotograf
kommt kurz mit einer Kamera in der Hand, macht ein paar Bilder und geht nach ein paar Minuten wieder. Also
Uberraschen Sie sie nicht.)

Wird der Kunde oder sein Vertreter beim Fotografieren dabei sein?

Der Fotograf muss wissen wie er in Kontakt tritt mit:



Kunden mit Biro-, Privat und Wochenend-Telefonnummern fiir morgens und abends

Gebaude-Eigentimer

Sicherheitskraften

Hausmeistern/Gebdudemanagern

Strom- oder andere Dienstleistungsfirmen zum Einholen der Erlaubnis, die (evt. computergesteuerte)
Gebédude-/Geldnde-Beleuchtungen und -Anlagen zu kontrollieren

Gewerkschaftsvertretern

Andere Leute, die mit dem Projekt zu tun haben

Ist das Objekt zugangig?

Gibt es Parkmdglichkeiten fur den Fotografen?

Konnen der Fotograf und sein Team auRerhalb der Geschéftszeiten das Objekt betreten? Und auch wieder
verlassen?

Braucht der Fotograf Schlissel oder Sicherheits-Codes fiir irgendwelche Bereiche?

Sind die Aufziige in Betrieb? Und die Alarmanlagen ausgeschaltet?

Sind alle Zimmer und Rdume zugénglich?

Kénnen Fenster und Jalousien verstellt werden?

Bedenken Sie die Jahreszeit und das erwartete Wetter

O

O

O

Natdirliches Licht und der Stand der Sonne

In welche Richtung steht das Gebaude?

Sonne auf die Hauptfassade?

Bedenken Sie die Jahreszeit

Blatter an den Baumen?

Bliihende Biische und Pflanzen?

Schnee auf der Erde?

Jahreszeitliche Dekorationen?

Bedenken Sie den Wochentag



[l Vorbei flieRender StraRenverkehr und/oder geparkte Autos?

[l FuRganger, Buroangestellte, Dienstleister oder Lieferdienste?

Bedenken Sie die beste Tageszeit fur die Fotografie

[l Innen-, AuRenausstattung

[l Naturliches Licht, Sonne, Schatten, gemischtes Licht, Blickwinkel/Einstellungen

[l Ist es am besten nachts die Fotos anzufertigen?

Sind alle Bauarbeiten beendet?

[l Hat der Vertreter des Kunden das Objekt kiirzlich inspiziert?

[l Wurden Anhanger, Milltonnen, Abfallhaufen, Geruste, Zaune und Trimmer weggeraumt?

[l Bau- und Miet-Schilder abgebaut?

[l Hausnummer angebracht? Beleuchtet?

[1  Sind alle Raume, einschlieRlich der Erdgeschoss-Zimmer, belegt?

O

Landschaftsgestaltung abgeschlossen?

Der Zustand des Objektes sollte vor Eintreffen des Fotografen lberprift werden.

[J  Sind die Fenster sauber? Keines zerbrochen?

[l Ist der Hof/Vorgarten ordentlich?

[1 Ist der Rasen griin? Der Garten gegossen?

[1  Gesunde Bepflanzung? Oder nur Buschel?

[l Sprenkelanlage abgestellt, damit das Geb&dude trocken bleibt?

[l Erbitten Sie eine Verlegung der Hausmeisterarbeiten wahrend der Fotoaufnahmen (Rasenmahen,
StralRenarbeiten, Fensterputzen ... nein, heute nicht, vielen Dank.).

[l Funktionieren die Springbrunnen?

[l Sind Fahnen und Flaggen angebracht?

[l Erkunden Sie sich nach weiteren moglichen Stérungen wie Millabfuhr, Lieferungen, StraRenfeste, Umzige.

[ Gibt es Graffiti am Gebdude? An den Ziunen? Posters? Zeichen?

Wenn Zugang uber Anliegergebdude nétig ist, bedenken Sie Folgendes:



[l Wurden Absprachen getroffen?

[l Gebuhren bezahlt und/oder Erlaubnis eingeholt?

[l Versicherungsnachweis notig?

Was in Bezug auf Elektrizitat bedacht werden muss:

[l Versichern Sie sich, dass Sie alle Informationen tiber die Farbtemperatur aller Lichtquellen haben.
[l Funktionieren alle Gliihbirnen? Haben alle die gleiche Farbe? Haben Sie welche in Reserve?

[1  Regeln Sie, dass Sie Zugang zu den Sicherungskasten oder zu den computergesteuerten Licht-Kontroll-
Systemen haben.

[l Zugang auch zu elektrischen Jalousien und Alarmsystemen.

[l Versichern Sie sich, dass Zeit- und Lichtsensoren an die Lichtverhaltnisse bei Morgengrauen und
Abenddammerung angepasst werden kénnen.

Beim Fotografieren von Innenausstattungen bedenken Sie Folgendes:

[l Wurden alle Bewohner und Nachbarn tber den Fotografie-Termin informiert?

[1  Sind 6ffentliche und private Raume sauber?

[l Wurden alle Mobel aufgebaut?

[l Hangen alle Gemalde an der Wand? Sind Skulpturen und andere Kunstwerke an ihrem Platz?

[l Sind Blumen und Pflanzen verfugbar? Requisiten angebracht?

Haben Sie die Erlaubnis, personliche Dinge zu verstellen (und wieder zuriickzustellen)?

Sorgen Sie dafiir, dass der Fotograf einen sicheren Platz hat, an dem er seine Ausriistung verstauen kann. Und einen
sauberen, dunklen Bereich, in dem er den Film einlegen kann.

Der Fotograf braucht eventuell die Unterstitzung des Kunden, um an Objekte und Modelle heranzukommen.

Architectural Photography Checklist
Prepared and distributed by
the Architectural Photographer's Specialty Group
of the American Society of Magazine Photographers
http://www.asmp.org




